(yrandes surfaces

Patrick Bardot, Leclerc de Bressuire
Un directeur d'hyper serein

BRESSUIRE. - Patrick Bar-
dot, directeur du centre
Leclerg de Bressuire
(3 300 mY), accuedie sareine-
ment le plan PME. Paradoxale
ment il voit méme dans cer-
tamnes mesures une honne
chose pour son hyper

On s'atiend 4 trouver les
directeurs de méga surfaces
trés remontés contre un plan
gut selon Jean-Plerre Raffarin
{CO du 27 novembre) «doit
réequilibrer le paysage com-
mercialy Un plan gui vise
I'hégémonie sans partage des
centrales d'achat et les «prix
anormalement bas, les prix
prédateurs .

Surpnse: Patnick Bardot, qui
dit émetire un avis strictement
personnel sur la gquestion,
n'est pas inquiet et trouve
méme un intérét dans certaine
des mesures annoncées. Celui

qui aime a rappeler qu’il «a
commence avec 40.000 F» est
carrément favorable a I'sbais-
semeant du seuil d'ouverture
des grandes surfaces de
1.000 3 300 m? Argument du
directeur du Leclere de Bres-
suire | «Ce sont surtou! les
hard discount de moins de
1.000 n?¥ et qui n'avaient pas &
passer devant les commis-
sions départementales d'égui-
pement commercial. Nous

Lecierc. il rappelie également
qQue «ce Ne sont pas les hyper-
marches qui ont crég les ZAC
et autres ZUP périphériques.
Les poltigues y voyaient alors
un intérét économigue. Nous
avons contribué a maintenir
linfigtion en tirant les prix vers
le bas. De toute fagon, pour-
suil Patrick Bardot, c’est /e
consommateur qui est juge de
paix. On aura beau fairé, vous
ne pourrez empécher un petit

_serons moins harcelés par cea. commercant de payer plus

importés, les produits frangais
seront migux valorisésy.

Sur {a.question des cen-
trales d'achat, Patrick Bardot
se dif peu au fail des mesures
concrétes qui seront prises.
Mais il verrait d'un bon ceil
gu'elles affectent «les super
centrales» concurrentes des

LLOeNs gui Venaient se cojler, cher ses produits chez le four

[our ge nous. Comme s
vendeani Beaucoui 0 de produits

nisseur tout simplement parce
qu'il achéte moins d'unités que
les grandes surfaces».”

En conclusion, il pense que
le probléme du petit commer-
ce dépasse la prise de
mesures ponctuelies. «las
consommateurs préferent tout
trouver sous le méme toit.
C'est plus pratique, ca va plus
vite».
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